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Resumo: Inserida em regimes de informacao historicamente vinculados as relacdes de poder
e as disputas hegemonicas do capitalismo, a desinformacdo econdmica demanda abordagens
capazes de incorporar sua dimensdo estrutural de producdo. Integrado a uma pesquisa que
busca formular uma concepcdo de desinformacdo econOmica a luz da critica da economia
politica da desinformacdo, este trabalho tem como objetivo articular abordagens tedricas que
permitam compreender o fendmeno da ideologizacdo informacional. Para tanto, realizou-se
uma pesquisa exploratoria de carater bibliografico, mobilizando contribuigdes tedricas e
conceituais de tradicdes criticas. ldentificou-se que a informacdo ndo opera em terreno
neutro, mas se encontra articulada as rela¢des de poder, aos mecanismos de hegemonia, a
producdo do consenso e a reproducao das estruturas sociais. Destaca-se que a desinformacdo
econdmica deve ser entendida como expressao da organizacdo ideoldgica da inteligibilidade
econdmica, sustentada por instituicdes, formas culturais, sistemas mididticos e condicdes
histéricas de mediacdo da realidade social.

Palavras-chave: Ideologia; desinformacao econ6mica; regime de informacgao.

Abstract: Inserted within information regimes historically linked to power relations and
hegemonic disputes under capitalism, economic disinformation demands analytical
approaches capable of incorporating its structural dimension of production. As part of a
broader research project that seeks to formulate a conception of economic disinformation
through the lens of the political economy critique of disinformation, this study aims to
articulate theoretical approaches that enable an understanding of the phenomenon of
informational ideologization. To this end, an exploratory bibliographic study was conducted,
drawing on theoretical and conceptual contributions from critical traditions. The discussion
indicates that information does not operate on neutral ground but is articulated with
mechanisms of hegemony, consensus production, symbolic mediation, and the reproduction
of social structures. It is noteworthy that economic disinformation should be understood not
merely as the circulation of false content, but as an expression of the ideological organization
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of economic intelligibility, sustained by institutions, cultural forms, media systems, and
historically specific conditions of mediation through which social reality becomes social.

Keywords: Ideology; economic disinformation; information regime.

1 INTRODUCAO

Vivemos em uma sociedade extremamente dependente da economia, na qual quase
ninguém sabe nada sobre economia. Essa reflexdo, parddica ao paradoxo de Carl Sagan, ilustra
um irénico desafio da Era Digital atual: embora a capacidade humana de produzir, acessar e
compartilhar informagdes siga aumentando exponencialmente, isso nao esta sendo
acompanhado proporcionalmente pela capacidade de adquirir conhecimento real, inclusive
sobre aspectos fundamentais que definem cotidianamente a vida.

O que significa a inflacgdo? Como se mensura o desemprego? Como vao as financgas
pUblicas? Como estd distribuida a carga tributaria? Areas estratégicas devem ser privatizadas?
Uma taxa de juros alta é boa para todo mundo? Como se proteger de golpes financeiros? O
Bolsa Familia desestimula o emprego? O crescimento do PIB sempre acompanha a distribuicdo
de renda? O aquecimento global é economicamente inevitdvel? O fim da escala 6x1 vai
guebrar o pais? O comunismo pde em risco os bens de consumo?

O senso comum costuma ter respostas prontas para essas questdes. Mas em uma
sociedade em que a alfabetizacdo e letramento econdmicos atingem proporgdes pifias, a
opinido publica é formada pelo consumo de ideias fabricadas por terceiros. No entanto, longe
de haver unanimidade no compromisso coletivo de difundir a verdade em informacgdes uteis
para o exercicio social da cidadania, a formac¢do de consenso sobre questdes econdémicas
costuma estar submetida aos interesses particulares de determinados grupos.

Chega-se, entdo, a desinformagado econémica, que opera a servico desses grupos e que
tem como estratégias narrativas, entre outras, a distorcdo de indicadores, a descredibilizacdo
de instituicdes, a negacdo de eventos, o apelo aos vieses cognitivos, as falacias logicas e as
falsas dicotomias. Questdes de ordem econ6mica, complexas por natureza, ainda carregam a
particularidade de permitirem a omissdao de conflitos materiais por tras de discursos de
inevitabilidade politica e neutralidade técnica.

Hegemonicas na literatura em Ciéncia da Informacdo, as proposicoes idealistas visam
solucionar o fendbmeno da desinformacdo através de medidas voltadas ao usuario

consumidor, a exemplo de competéncias informacionais e educacionais. No entanto, embora
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de reconhecida importancia, tais abordagens demonstram limitacGes (Marques, 2025) para
um combate eficaz a desinformacdo, especialmente a econOmica, justamente por
negligenciarem a dtica da sua producado, que ndo pode ser relegada a um plano secundario.

Nesse contexto, o presente trabalho constitui uma etapa de uma pesquisa mais ampla
gue constata a caréncia de uma conceituacdo formal de desinformacdo econOmica na
literatura cientifica, propondo, entdo, formular uma concepgao de desinformagdao econ6mica
pelas lentes da critica da economia politica da desinformacao e diagnosticar o modus operandi
desse fendmeno. Especificamente neste trabalho, comunica-se um recorte da pesquisa no
qual o objetivo é articular abordagens tedricas que permitam compreender o fenbmeno da
ideologizacdo informacional sob uma perspectiva critica.

Ao adicionar novas premissas tedricas pela critica da economia politica de Marx ao
conceito de regime de informacdo, originado em Frohmann e desenvolvido por Gonzédlez de
Gomez, Bezerra (2023) vincula a producao, circulagdo e consumo de informacdo as relagdes
sociais do modo de producdo capitalista, atualizando, assim, o entendimento do conceito
para: “representacdo conceitual do processo histérico das lutas de classes travadas no ambito
da producdo e da circulacdo de informacao” (Bezerra, 2023, p.3). No mesmo movimento,
introduzindo a no¢do gramsciana de hegemonia, Schneider (2026, p. 185) o amplia: “cada
regime de informacdo é a expressao, em diversos niveis de abstracdo, de dada hegemonia,
isto é, da correlacdo de forcas mais ou menos instavel nas lutas entre classes e fracdes de
classe sob o dominio e a direcao de um bloco histérico em um momento dado”.

E nessa direcdo que se busca, oportunamente, ensaiar o entendimento do papel da
ideologizacdo da informacgao na constituicdo de um regime de desinformacao, enquanto uma
variavel de um regime de informacdo dominante no contexto da forma social capitalista, no
interior do qual a desinformac¢do econ6mica se reproduz.

Por meio de uma pesquisa exploratéria e do tipo bibliografico, conduz-se uma
mediacdo entre conceitos e teorias extraidos de diversas escolas de tradicao critica que se
aproximam da problematizacigo do fendmeno em uma dimensdao estrutural e
macrossocioldgica. Para orientar este didlogo, elegeram-se pensadores da Economia Politica,
da Escola de Frankfurt, dos Estudos Culturais e da Economia Politica da Informacdo, da
Comunicacdo e da Cultura.

Devido as restricdes de espaco deste formato de trabalho, serd dispensada, neste

momento, a tensdo das divergéncias metodoldgicas e das contradi¢cGes tedricas entre os
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autores mobilizados. Adotando um necessario nivel de abstracdo, mas esforcando-se para
manter consisténcia de escala analitica, optou-se por utilizar um roteiro argumentativo
sequenciado e de légica cumulativa, capaz de guiar a uma compreensdo de como a

ideologiza¢do informacional é historicamente legitimada, operacionalizada e reproduzida.
2 INFORMAGAO, IDEOLOGIA E PODER

A compreensado da ideologia na raiz da critica da Economia Politica pode ser sintetizada
na célebre formulacdo de que “os pensamentos da classe dominante sdo também, em todas
as épocas, os pensamentos dominantes” (Marx; Engels, 2001, p.48). Com essa proposic¢ao,
Marx e Engels deslocam a anadlise das ideias do plano abstrato para o terreno concreto das
relacdes sociais. Em oposicdo as concepc¢des idealistas que atribuiam autonomia a
consciéncia, os autores sustentam que a producdo das ideias, das representacdes e da
consciéncia estd diretamente vinculada a atividade material dos individuos e as condicoes
historicas em que vivem (Marx; Engels, 2001). As formas de pensar, interpretar e representar
o mundo ndo surgem espontaneamente da razdao humana, mas sao produzidas no interior de
determinadas relagdes sociais de producao.

Nessa perspectiva, a ideologia ndo deve ser compreendida simplesmente como um
conjunto de erros, mentiras ou ilusdes deliberadamente produzidas, mas como uma forma
social de produgdo de sentido que emerge das condi¢des concretas da existéncia humana. As
ideias dominantes tendem a apresentar relagdes historicamente construidas como se fossem
naturais, universais e inevitaveis, ocultando os conflitos, interesses e contradi¢des que lhes
deram origem. O efeito dessa operacado é a inversdo da realidade social: as relacdes materiais
que estruturam a sociedade aparecem como decorréncia das ideias, quando, para Marx e
Engels (2001), ocorre precisamente o contrdrio. A critica da ideologia consiste, portanto, em
revelar os vinculos entre as formas de consciéncia e as condi¢des materiais que as produzem,
restituindo as ideias seu carater histérico e socialmente determinado.

Essa formulacdo possui implicagcdes decisivas para uma compreensdo critica da
informacdo. Se as ideias sdo produzidas no interior das rela¢des sociais, ndo existe producao
de conhecimento ou circulagdo de informagcdes em um terreno neutro e desvinculado das
disputas de poder. A informacdao passa a ser compreendida como um produto social,
condicionado pelas estruturas econOmicas, pelos interesses de classe e pelas formas

historicamente constituidas de organizacdo da vida coletiva. Nesse sentido, a dominacao
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material e a dominacdo intelectual aparecem como dimensdes inseparaveis de um mesmo
processo. E precisamente nessa articulacdo entre producdo material, produgdo simbdlica e
exercicio do poder que se encontram os fundamentos tedricos para pensar os processos de
ideologizacdo informacional desenvolvidos posteriormente por diferentes tradi¢des criticas.

Se Marx e Engels estabeleceram que as ideias dominantes de uma época derivam das
relacdes materiais de dominagdao, Gramsci (1999) avancga essa ideia para o terreno concreto
da disputa politica e cultural, dedicando-se a explicar os mecanismos pelos quais
determinadas concepg¢des de mundo se tornam socialmente predominantes. Para o autor, a
estabilidade das relagdes de poder depende da capacidade dos grupos dominantes de
construir consenso em torno de seus interesses particulares, apresentando-os como
interesses universais. Surge dai o conceito de hegemonia, entendido como uma forma de
direcdo moral, intelectual e cultural que organiza a adesdo dos grupos subalternos a ordem
vigente. A hegemonia se apresenta como um processo histérico permanente de construcdo
de legitimidade, por meio do qual determinadas interpretacées da realidade sdo incorporadas
ao cotidiano social e passam a orientar a a¢do dos individuos (Gramsci, 1999).

Nesse processo, a sociedade civil assume papel central. Longe de constituir um espaco
neutro de circulagdo de ideias, ela corresponde ao conjunto de instituicdes, organizacdes e
praticas culturais responsaveis pela producao e reprodug¢do do consenso social. No processo
de organizacdo e difusdo de visbes de mundo compativeis com determinados interesses
sociais, articulam-se os diferentes elementos culturais que sustentam uma ordem
hegemonica, conectando sistemas de crencas, valores, interpretacdes e formas de
conhecimento as necessidades de reproducao de grupos dominantes (Gramsci, 1999). Dessa
maneira, a hegemonia opera por meio de uma complexa articulacdo entre cultura,
instituicdes, educacao, meios de comunica¢dao e demais instancias produtoras de sentido,
constituindo um mecanismo histdrico concreto de organizacdo social do consenso.

Essa visao reforca o papel da informagdo ndo como um recurso neutro de transmissao
de conteudos, mas como parte integrante das disputas pela construcdo da realidade social.
Gramsci (1999) observa que a adesdo das massas a determinadas concepg¢des de mundo
constitui um indicador fundamental da eficacia histdrica das ideologias. Nesse contexto, o
senso comum adquire especial relevancia, uma vez que representa o conjunto fragmentado,
contraditdrio e frequentemente acritico de percep¢des compartilhadas socialmente. A luta

pela hegemonia consiste justamente em organizar e estabilizar essas percepcoes dispersas em
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torno de uma determinada visao de mundo. Os meios de comunicagdo, os sistemas
educacionais e demais aparelhos culturais desempenham papel decisivo nesse processo, ndao
apenas difundindo informacdes, mas também produzindo referéncias interpretativas que
orientam a compreensao da realidade.

A analise de Benjamin (2012) introduz uma dimensdo decisiva para a compreensdo
historica das relagdes entre informacao, cultura e poder: o papel das transformacgdes técnicas
na reorganizacdo das formas de percepcdo social. Benjamin (2012) argumenta que a
multiplicacdo dos meios de reproducdo dissolve a singularidade associada a experiéncia
estética tradicional, provocando o declinio daquilo que denomina aura. Mais importante do
qgue suas implicacGes para a arte, entretanto, é a constatacdo de que os préprios modos de
percepc¢do sao historicamente condicionados e se transformam juntamente com as mudancas
nos meios técnicos de producdo e circulagdo simbdlica (Benjamin, 2012). A expansdo das
formas massificadas de comunicacdo altera as condi¢bes sob as quais os individuos
apreendem a realidade, abrindo caminho para novas possibilidades de mobilizacdo politica
das massas e de instrumentalizacdo dos processos comunicacionais. A técnica deixa de ser
apenas um meio de reproducdo para se converter em elemento constitutivo da experiéncia
social, antecipando questdes que seriam aprofundadas posteriormente pelas teorias criticas
da comunicacgao.

Conforme observa Mattelart (2012), as correntes criticas da Escola de Frankfurt,
inspiradas em um marxismo em rompimento com a ortodoxia, passaram a questionar a ideia
de que a expansdo dos meios técnicos produziria automaticamente maior democratizacdo
social. Nesse contexto, os meios de comunicacdo deixam de ser interpretados apenas como
instrumentos de integracdo social e passam a ser analisados como instancias de poder,
dominacao e producgdo ideoldgica. Nesse horizonte, em meados dos anos 1940, se insere a
contribuicdo de Adorno e Horkheimer cuja conceituacdo de industria cultural representa uma
influente interpretacao critica das relagdes entre cultura e comunicag¢ao no capitalismo.

Para Adorno e Horkheimer (1985), o desenvolvimento técnico e o avanco do
esclarecimento ndo conduziram necessariamente a emancipa¢do humana. Ao contrario, as
mesmas capacidades racionais que ampliaram o dominio sobre a natureza foram incorporadas
as estruturas de poder existentes, fortalecendo mecanismos de controle social. Assim, a
cultura passa a ser produzida segundo a ldgica mercadoldgica, submetendo-se aos

imperativos da padronizacdo, da serializacdo e da rentabilidade econémica. Como sintetiza
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Mattelart (2012), a industria cultural corresponde a producdo industrial dos bens simbdlicos,
convertendo a cultura em um sistema integrado de reproducao das relagdes sociais
dominantes. A racionalidade técnica deixa de ser um instrumento neutro e passa a operar
como racionalidade da prépria dominagao (Adorno; Horkheimer, 1985).

A informacdo ocupa posicao central nesse processo. Segundo Adorno e Horkheimer
(1985), a industria cultural ndo atua prioritariamente pela difusdo de conteludos
manifestamente falsos, mas pela reproducdo continua da ordem existente. A crescente
circulagdo de informagGes e entretenimento produz simultaneamente esclarecimento e
conformismo, limitando as possibilidades de reflexdao critica. A ideologia deixa de se
apresentar como um sistema coerente de crengas para assumir a forma de uma permanente
reafirmacdo do mundo tal como ele é. Ao naturalizar relagdes histéricas e sociais, a
comunicacdo de massa contribui para consolidar formas de adaptacao subjetiva compativeis
com as exigéncias da reproducdo social capitalista.

A critica desenvolvida por Marcuse aprofunda esse diagndstico ao deslocar a atencao
para as novas formas de integracdo ideolégica produzidas pelas sociedades industriais
avancadas. Conforme destaca Mattelart (2012), Marcuse procura demonstrar que a
racionalidade técnica ndo apenas organiza os processos produtivos, mas também molda as
formas de pensamento e comportamento socialmente aceitaveis. O avango da tecnologia e
da ciéncia ocorre de maneira articulada a consolidacdo de mecanismos cada vez mais
sofisticados de coordenacao social, fazendo com que cultura, economia e politica se integrem
em um sistema relativamente homogéneo de reproducdo da ordem vigente.

Nessa perspectiva, a tecnologia ndo pode ser concebida como um instrumento neutro
gue posteriormente seria utilizado para fins politicos. Para Marcuse (1982), as préprias formas
técnicas incorporam racionalidades sociais especificas, tornando-se elementos constitutivos
das relacdes de dominacdo. O desenvolvimento tecnolégico produz novas modalidades de
controle social que operam ndo apenas por coercao, mas pela organizagdo das necessidades,
dos desejos e das expectativas dos individuos. A racionalidade tecnoldgica converte-se, assim,
em racionalidade politica, reduzindo progressivamente os espacos de contestacdo e critica.

A consequéncia desse processo é a formacdo do que Marcuse (1982) denomina
pensamento unidimensional. Os sistemas de comunica¢do, publicidade, informacdo e
entretenimento difundem padrdes de comportamento e interpretacdo que tendem a

neutralizar perspectivas alternativas de organizacdo social. A ideologia deixa de atuar
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exclusivamente no plano das representacdes para incorporar-se ao préprio funcionamento
cotidiano da sociedade. Os produtos, servicos e mensagens produzidos pelo aparato
econdmico passam a transportar consigo formas especificas de consciéncia e adaptacao social
(Marcuse, 1982). Nesse sentido, a informacgao deixa de ser apenas um veiculo de transmissao
simbdlica para integrar diretamente os mecanismos de reproducao ideoldgica que sustentam
a estabilidade das sociedades capitalistas avang¢adas.

A sistematizacdo historica dessas transformagdes encontra uma concepcao
particularmente relevante na obra de Habermas. Conforme sintetiza Mattelart (2012), a
andlise de Habermas busca compreender como as mudangas estruturais do capitalismo
modificaram as condi¢cGes de funcionamento da esfera publica moderna. Em vez de tratar a
opinido publica como um fendbmeno natural ou universal, Habermas (2014) a concebe como
uma construcdo historicamente situada, vinculada ao desenvolvimento da sociedade
burguesa e as formas especificas de organizacao da comunicacdo publica.

A principal contribuicdo do autor consiste em demonstrar que a esfera publica se
transforma juntamente com as mudangas nas estruturas econdmicas e institucionais da
sociedade. O espaco de discussdo publica baseado na troca de argumentos entre pessoas
privadas cede progressivamente lugar a formas de comunica¢ao cada vez mais mediadas por
organizagdes econémicas, politicas e mididticas. A expansao dos meios de comunicac¢do de
massa promove uma integracdo crescente entre informacdo, entretenimento e publicidade,
alterando profundamente as condi¢des de formagdao da opinido publica (Habermas, 2014).
Como observa o autor, a cultura difundida pelos meios de comunicacdo incorpora
progressivamente elementos de propaganda e relagbes publicas, aproximando-se das
necessidades de legitimacdo do status quo.

O resultado desse processo é a substituicdo da deliberagdo publica pela administragao
da opinido. Segundo Habermas (2014), a esfera publica passa a assumir funcdes crescentes de
propaganda, enquanto a prdépria opinido publica tende a ser substituida por climas de opinido
produzidos por técnicas de influéncia e persuasdo. A comunicacdo deixa de operar
prioritariamente como meio de debate racional para converter-se em instrumento estratégico
de gestao do consenso. Com isso, sua critica estabelece uma ponte entre as formulacdes da
teoria critica e as andlises posteriores sobre manipulacdo informacional, fornecendo

elementos que permitem entender como as transformacgdes estruturais do capitalismo e dos
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sistemas mididticos criaram condicdes favoraveis para a fabricacdo e administracdo da
legitimidade social.

A discussdo sobre os mecanismos de formacdo da opinido publica ganha uma inflexao
importante na obra de Lippmann (2008). Diferentemente das perspectivas que pressupdem
um acesso direto dos individuos a realidade social, o autor argumenta que a complexidade do
mundo moderno torna impossivel que as pessoas conhegam diretamente a maior parte dos
acontecimentos que influenciam suas vidas. O ambiente real é vasto, dindmico e
excessivamente complexo para ser apreendido integralmente, levando os individuos a
reconstrui-lo por meio de representa¢ées simplificadas que orientam sua ac¢do (Lippmann,
2008). Nesse contexto, a opinido publica é formada menos pela experiéncia direta dos fatos
do que pelas imagens construidas sobre eles.

Com isso, Lippmann (2008) fornece uma formulagdao sistematica sobre a
vulnerabilidade estrutural da opinido publica aos processos de constru¢ao simbdlica da
realidade. Os individuos respondem a representacdes mentais da realidade e ndo a realidade
em si, de modo que suas opinides sdo construidas a partir de informacgdes fragmentadas,
relatos de terceiros e esquemas culturais previamente estabelecidos. A imprensa e os demais
sistemas de comunicagdo assumem, assim, um papel decisivo na sele¢ao, organizacao e
enguadramento dos acontecimentos, tornando-se mediadores fundamentais entre os fatos e
as percepcoes coletivas (Lippmann, 2008).

Se em Lippmann a mediagao simbdlica aparece como uma condi¢dao inerente as
sociedades complexas, Bernays (2020) transforma essa constatacdo em fundamento para
uma teoria explicita da propaganda. Partindo da impossibilidade de que grandes contingentes
populacionais acompanhem diretamente os assuntos publicos, o autor sustenta que a
coordenacao das sociedades modernas depende da organizacdo deliberada da opinido
coletiva e que a manipulacdo consciente de opinides das massas € um elemento importante
na sociedade democratica. A propaganda deixa de ser compreendida como pratica
excepcional e passa a ser concebida como componente regular da administracdo social
(Bernays, 2020).

Nessa perspectiva, a propaganda corresponde a um conjunto de técnicas destinadas a
moldar percepcoes, atitudes e comportamentos em larga escala. Bernays (2020) argumenta
gue a crescente complexidade da vida social tornou necessaria a existéncia de mecanismos

especializados de orientacdo da opinido publica, operados por governos, empresas,
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organizacdes e grupos de interesse. A comunicacdo é concebida como uma verdadeira
engenharia do consentimento, responsavel por produzir adesdo social em torno de
determinadas ideias, produtos ou projetos politicos. Ao explicitar a manipulacdo da opinido
como pratica legitima e necessaria das sociedades de massa, Bernays desvenda os
mecanismos de gestdo simbdlica do consenso que seriam posteriormente analisados de forma
critica pela tradigcdao da Economia Politica da Informagdo, da Comunicagao e da Cultura.

As analises de Chomsky e Herman (2008) evoluem essa discussdo para o plano das
estruturas econdmicas que condicionam a producao e circulagao das informacgdes. Em vez de
compreender a propaganda como resultado exclusivo da acdo deliberada de individuos ou
organizacdes especificas, os autores procuram demonstrar como ela emerge do préprio
funcionamento institucional dos sistemas midiaticos. No modelo de propaganda analisado
pelos autores, baseado em episédios histéricos, os meios de comunicacdo de massa
desempenham a funcdo de transmitir mensagens, valores e cdédigos de conduta que
contribuem para integrar os individuos as estruturas dominantes da sociedade.

A principal contribuicdo dessa abordagem consiste em relacionar a produg¢do da
informacdo as assimetrias de riqueza e poder presentes nas sociedades capitalistas. Chomsky
e Herman (2008) argumentam que as empresas de midia estdo inseridas em uma rede de
interesses econdémicos compartilhados com grandes corporagdes, instituicdes financeiras e
estruturas governamentais, circunstancia que influencia os critérios de selecdo,
enguadramento e circulagdo das noticias. Assim, a propaganda ndo opera prioritariamente
por censura direta ou imposicao explicita de contelddos, mas por mecanismos estruturais que
delimitam os limites do debate publico e privilegiam determinadas interpretacdes da
realidade (Chomsky; Herman, 2008). A informacdo passa a ser compreendida como parte de
um sistema institucional de producao de consenso, conectando os processos comunicacionais
as dindmicas mais amplas de reproducdo do poder econémico e politico.

Mészdaros (2004) contribui para entender a ideologia mais do que apenas um conjunto
de ideias falsas ou como mera manipulacao discursiva, sendo concebida como uma dimensao
constitutiva dos proprios processos de reproducdo social. Nessa perspectiva, as ideologias
dominantes ndo se sustentam exclusivamente pela capacidade de ocultar a realidade, mas
sobretudo por ocuparem uma posicao privilegiada na definicdo dos critérios socialmente
legitimos de interpretacdo do mundo. Como observam suas analises, a ordem estabelecida

dispde do controle das principais instituicdes culturais, politicas e econ6micas, o que lhe
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permite determinar os parametros dentro dos quais os conflitos sociais podem ser
compreendidos e debatidos. A ideologizagdao, portanto, ndao opera apenas por meio da
censura ou da falsificacdo explicita dos fatos, mas pela delimitacdo prévia das formas
aceitaveis de percepgao, avaliagao e interpretacao da realidade social (Mészaros, 2004).

Essa analise amplia substancialmente o problema da ideologizagao informacional
discutido até este ponto. Se em alguns tedricos a questao aparecia associada a propaganda, a
industria cultural, a formacdo da opinido publica ou as estruturas mididticas, em Mészaros
(2004) ela adquire um carater ainda mais abrangente, alcangando os proprios critérios de
racionalidade que organizam a vida social. As formas dominantes de conhecimento, os
discursos cientificos, as praticas administrativas e os modelos econdmicos passam a
desempenhar funcdes ideoldgicas na medida em que contribuem para naturalizar relagdes
histdricas especificas e limitar o horizonte das alternativas concebiveis. Assim, a informacgdo
nao constitui apenas um recurso de comunicagdao ou persuasdao, mas um elemento ativo da
reproducdo social, articulado as instituicdbes e as estruturas que sustentam a ordem
econdmica vigente (Mészaros, 2004).

Dos vinculos entre producdao material, ideologia e hegemonia, passando pelas
reflexdes sobre técnica, cultura e racionalidade observa-se um movimento de crescente
sofisticacdo dos mecanismos de organizacdo social do consenso. Em diferentes contextos
histéricos, tradicGes tedricas e epistemoldgicas, os autores com quem aqui foi dialogado
convergem para a identificacdo de processos pelos quais a produgao, circulagdo, consumo e
legitimacdo das informacgGes participam da constituicio das relacbes de poder e da

reproducgado das estruturas de dominacgao.

Se quisermos compreender os temas ideoldgicos dominantes nos varios climas
intelectuais, é necessdrio situa-los dentro do quadro de trés conjuntos fundamentais
de determinagdes: 1. Os parametros socioeconOmicos de uma fase historica
especifica. 2. Os principais movimentos politicos e suas necessidades ideoldgicas e
intelectuais. 3. As teorias e praticas cientificas importantes, assim como as varias
filosofias e as auto-reflexdes da ciéncia referentes a sua func¢do reguladora no
complexo total das atividades humanas (Mészaros, 2004, p. 116).

A passagem de Mészaros indica um caminho para os desdobramentos dessa discussao.
Se as formas de ideologizacdo informacional sdao historicamente determinadas, torna-se
necessario investigar os sugeridos conjuntos de determinacdes da fase contemporanea do
capitalismo. Permanece em aberto, portanto, a andlise das configuracdes ideoldgicas

associadas a consolida¢do do neoliberalismo. E precisamente nesse ponto que devem ser
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resgatadas contribuicGes de autores como Jameson (1997) e Fisher (2016), que sugerem que
as formas contemporaneas de naturalizagdo da ordem social ja ndo operam apenas por meio
da persuasao explicita, mas pela constituicdo de horizontes culturais nos quais as alternativas

ao capitalismo passam a se tornar cada vez menos imaginaveis.
3 CONSIDERAGOES FINAIS

Embora a desinformacdo ndo tenha constituido o objeto direto do debate
desenvolvido neste trabalho, o percurso tedrico realizado permite delinear alguns
pressupostos que fundamentam a concepg¢ao de desinformagdo econOmica que estd em
amadurecimento nesta pesquisa.

Em primeiro lugar, a desinformacdo econémica é compreendida como uma expressao
estruturada da ideologia dominante, insepardvel das disputas pela producdo social dos
sentidos e pela organizacdo do consenso. Nessa perspectiva, ela ndo se reduz a circulacao
episddica de conteuldos falsos, mas integra processos mais amplos de construcdao hegemonica
da percepcao social. A desinformacdo econémica ndo atua apenas distorcendo informacoes
sobre a realidade econdmica, mas organizando as préprias condi¢cdes sociais de sua
inteligibilidade. Sua eficdcia decorre do fato de operar sobre um terreno previamente
constituido por instituicdes, meios de comunicagao, formas culturais e elementos do senso
comum que delimitam aquilo que pode ser percebido, pensado e considerado legitimo.

Desse modo, a desinformacdo ndo aparece como uma anomalia do sistema
informacional, mas como uma possibilidade inscrita nas préprias formas histéricas de
mediacdo da realidade social. Trata-se, portanto, menos da circulacdo de falsidades e mais da
organizacao ideoldgica da inteligibilidade econémica, conectando ideologia, economia e
producdo informacional sem reduzir o fenbmeno a episdédios isolados de manipulacdo
midiatica.

A desinformacdo econOmica pode operar tanto mediante manipulagdo intencional
quanto pela selecdo, enquadramento, simplificacdo, naturalizacdo ou hierarquizacdo de
informacdes e interpretacdes, encontrando condicGes de eficacia em estruturas hegemonicas
previamente constituidas. Assim, sua operacdo ndo depende necessariamente de que os
sujeitos sejam manipulados por uma mentira explicita ou facilmente contestavel: ela pode

ocorrer quando determinadas relacbes econémicas, interesses, conflitos e alternativas sdo

12



XXVI Encontro Nacional de Pesquisa e Pds-Graduac¢ao em Ciéncia da Informagdo - XXVI
ENANCIB
Belém, PA - 09 a 13 de novembro de 2026

tornados pouco inteligiveis, enquanto vendem-se interpreta¢cdes naturais, universais,
inevitaveis, técnicas ou pertencentes ao senso comum.

O percurso tracado até o estagio atual da pesquisa permite sustentar uma hipétese
conceitual, em termos ainda exploratdrios, na qual a desinformagdao econémica pode ser
concebida como uma forma de reproducdo ideoldgica das relagbes sociais por meio da
organizacdo das condicdes de interpretacdo da realidade econOGmica. Seu carater
especificamente econdmico decorre ndo apenas de ter a economia como o objeto tematico
— rompendo com defini¢gdes simplistas da desinformagao econémica —, mas de incidir sobre
como informacgdes, interpretacdes e representacdes sobre a realidade econOmica sdo
produzidos, selecionados, mediados, difundidos e circulados de maneira articulada as relacdes
de poder e as disputas hegemodnicas que atravessam a sociedade capitalista. Assim, a questao
deixa de se limitar as falsidades e distor¢des ditas sobre economia e passa a incorporar no
escopo analitico do fend6meno as relagdes sociais nas quais determinadas desinformacdes
conseguem se tornar legitimas, dominantes e socialmente compreensiveis. Essa formulagao
permite preservar a dimensdo informacional do fenbmeno e amplid-lo sob a critica da
economia politica.

Em termos de continuidade da pesquisa, essa definicdo proviséria ainda sera
confrontada com a literatura sobre desinformacdo para verificar o que o conceito precisa
incorporar, rejeitar ou especificar. O resgate de elementos que conectam os contextos
infocomunicacionais as ideologias de ordem politica e econbmica constitui um ensaio
necessario para compreender a desinformacdo econdmica como expressao da ideologizacao
informacional. Trata-se de componentes estruturais dos regimes de informagcao que se
manifestam nas diferentes fases histéricas do capitalismo. A esses elementos somam-se,
contudo, especificidades sociotécnicas proprias do regime de desinformacdo contemporaneo,
erguido sob a ldgica neoliberal e balizado pela plataformizacdo, algoritmizacdo e datificacao,

cuja investigacao constitui objeto de uma nova etapa desta pesquisa.
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