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Modalidade: Trabalho Completo

Resumo: a crescente demanda por visibilidade das publicagdes académicas na web impulsiona a
adogdo de técnicas de otimizagdo para mecanismos de busca, no desenvolvimento de textos
cientificos. Este estudo tem como objetivo discutir e sistematizar praticas de otimizacdo aplicaveis a
escrita académica. A pesquisa, de natureza qualitativa, exploratdria e descritiva, foi baseada na analise
critica da literatura cientifica e técnica. Como resultado, sdo apresentadas diretrizes que contribuem
para melhorar titulos, palavras-chave, descri¢cdes e outros elementos que impactam na visibilidade dos
artigos, nos buscadores.

Palavras-chave: search engine optimization on-page; publicacbes académicas; visibilidade cientifica.

Abstract: the growing demand for visibility of academic publications on the web drives the adoption
of search engine optimization techniques in the development of scientific texts. This study aims to
discuss and systematize optimization practices applicable to academic writing. The research, with a
qualitative, exploratory and descriptive approach, was based on a critical analysis of scientific and
technical literature. As a result, guidelines are presented that contribute to improving titles, keywords,
descriptions and other elements that impact the visibility of scientific articles in search engines.

Keywords: search engine optimization on-page; academic publications; scientific visibility.
1 INTRODUCAO

A crescente digitalizacdo da informacdo académica transformou a quantidade e a
maneira como o conhecimento é produzido, disseminado e consumido. Assim, a visibilidade

de artigos académicos é uma preocupac¢ao para pesquisadores e instituicdes, pois amplia a
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disseminacdo das pesquisas e pode impactar positivamente o financiamento, as colaboracdes
académicas e a reputagao dos autores.

Desde os primérdios da Ciéncia da Informacdo, Paul Otlet ja destacava que a crescente
producdo cientifica que passava a ser produzida e divulgada, em nivel internacional, exigia a
necessidade de estratégias para que essa producao pudesse ser devidamente recuperada e
usada (Otlet; Rayward, 1990). Segundo estudo divulgado pela revista Science, nos ultimos
anos, o numero de artigos publicados cresceu de cerca de 1,92 milhdo de artigos indexados
pelos bancos de dados de publicagdes Scopus e Web of Science, em 2016, para 2,82 milhdes,
em 2022. De acordo com o estudo, algumas editoras, como MDPI, Elsevier, Frontiers, Springer-
Nature e Wiley, sdo responsaveis por mais de 70% do aumento anual desses artigos.

E nesse cendrio de constante crescimento dos textos cientificos que as técnicas de
Search Engine Optimization (SEO) emergem como uma ferramenta estratégica, inclusive para
fins académicos. Camossi e Rodas (2023) afirmam que as técnicas de SEO consistem na
integracdo de métodos e tecnologias voltadas para a ampliacdo da visibilidade e do trafego de
um ambiente informacional digital, nas paginas de resultados dos mecanismos de busca -
Search Engine Results Page (SERP).

Essa abordagem tem como objetivo principal elevar a posi¢cdo nos rankings das SERP.
Para alcancar tal meta, é necessario o uso adequado de metadados e a aplicacao de diversas
técnicas de otimizacdo. Essas estratégias ajudam os mecanismos de busca a entenderem
melhor o conteldo do site, classificando-o de forma relevante em relacao as consultas dos
usuarios.

Schilhan, Kaier e Lackner (2021) enfatizam que critérios comuns, no meio académico,
como relevancia e impacto, sdo medidos por nimero de views, downloads e citacdoes de uma
publicacdo e, por isso, é preciso que instituicdes e pesquisadores pensem em como melhorar
a localizacdo/acesso de seus trabalhos. Estudos mostram que a otimiza¢do de artigos para
mecanismos de busca académicos, como o Google Scholar, pode aumentar a visibilidade dos
trabalhos, resultando em mais citacdes. Por exemplo, a otimizacdo para SEO pode garantir
gue os artigos sejam indexados e ocupem uma posicdo mais alta, nos resultados de busca,
aumentando assim a probabilidade de serem lidos e citados (Ale Ebrahim, 2017).

Portanto, esta pesquisa almeja explorar e sistematizar estratégias de SEO On-Page,
uma técnica de otimizacdo de metadados internos para melhorar o desempenho, a

visibilidade e aumentar o trafego organico (Imaniawan; Wijianto; Mulyanto, 2020), com foco
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especifico em pesquisadores. Esta investigacao se justifica pela auséncia de uma abordagem
sistematica e focada em conteldo académico, na literatura atual.

O objetivo geral do trabalho é verificar como as estratégias e técnicas de SEO On-Page
aplicadas a artigos académicos podem contribuir para a visibilidade das publicacdes
cientificas. Este estudo procurard identificar praticas de SEO On-Page e avaliar seu impacto na
visibilidade de artigos académicos, em mecanismos de busca. Além disso, pretende-se propor
um conjunto de boas praticas de SEO On-Page para pesquisadores, facilitando a adocdo dessas
técnicas, no processo de publicagdo cientifica. A metodologia envolvera estudo exploratério

e descritivo sobre as técnicas de SEO On-Page.

2 SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

A quantidade de informagdes disponiveis na internet é vastamente superior a
capacidade de consumo dos usuarios, tornando decisiva a adocdo de estratégias que
aumentem a visibilidade de conteludo relevante. O Search Engine Optimization (SEQ) é um
conjunto de processos realizados sistematicamente, com o objetivo de aumentar o volume e
a qualidade do trafego, por meio de mecanismos de busca para um determinado website
(Lukito, 2015). A importancia do SEO reside no fato de ser a principal forma de recuperacao
de informacgdes disponiveis na internet, com estratégias especificas para melhorar o
posicionamento de diferentes sites, nos mecanismos de busca (Neves et al., 2020).

De acordo com Enzenhofer (2018), o SEO tem trés dreas principais: desenvolvimento,
marketing e conteudo (Figura 1). O desenvolvimento refere-se a infraestrutura tecnoldgica e
pode ser realizado por equipes internacionais, terceirizadas ou até mesmo por pessoas
préximas ao gestor. O marketing engloba todas as atividades voltadas a comunicagao do site
ao publico, incluindo marketing tradicional, relacdes publicas, vendas e desenvolvimento de
negdcios. Por fim, o conteddo envolve toda a informacdo disponivel no site, criada por

profissionais ou equipes responsaveis pela edi¢cdo e gestdo das informacgdes ao usuario.
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Figura 1 - Trés areas do SEO

DESENVOLVIMENTO

Fonte: Enzenhofer (2018, p. 19, tradugdo nossa)

Enzenhofer (2018) destaca que, em equipes menores, como em startups, as areas de
desenvolvimento, marketing e conteludo frequentemente se sobrepdem, possibilitando uma
atuacdo mais rapida e menos burocratica, na implementacao das estratégias de SEO. Apesar
de essas equipes ndo serem necessariamente especialistas em cada darea isolada, essa
configuracdo permite decisdes rapidas e eficientes, facilitando a otimiza¢ao do conteudo para
mecanismos de busca.

Segundo Gandour e Regolini (2011), o SEO reune técnicas que conduzem a uma melhor
indexagao de um website por um ou varios mecanismos de busca direcionados. A eficacia do
SEO é evidenciada pela obtenc¢do de posi¢des, nos primeiros resultados dos rankings de busca,
o que leva a um maior nimero de usuarios acessando o site (Iglesias-Garcia; Codina, 2016).

De acordo com Clarke (2025), o Google considera mais de 200 fatores em seu algoritmo
de ranqueamento. No entanto, a despeito da complexidade desse algoritmo, cinco principios
fundamentais resumem o foco do Google:

1. Confianga — A confianga é um elemento recorrente nas atualizagdes do Google. O
mecanismo de busca filtra sites de baixa qualidade, garantindo que fontes legitimas e
confidveis aparecam no topo dos resultados de pesquisa.

2. Autoridade — Sites que recebem backlinks de fontes autoritativas e publicam
conteudos elaborados por especialistas do setor tém maior probabilidade de obter

uma posicao elevada, nos resultados de pesquisa.
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3. Especializagdo — A especializacao refere-se as qualificacGes e ao conhecimento
aprofundado do autor sobre o tema. Websites que demonstram, de forma clara, suas
credenciais, experiéncia e expertise pratica tendem a ter um melhor desempenho
nos rankings de busca.

4. Relevancia — O Google prioriza a relevancia dos sites, o que explica por que paginas
de nicho e negdcios locais frequentemente superam sites maiores e mais genéricos,
como a Wikipédia. A inclusao de conteudo e links relevantes é uma estratégia eficaz
para melhorar a classificagcdao nos resultados de pesquisa.

5. Experiéncia do Usudrio — Além da interacdo dos usudrios, a experiéncia do usuario
abrange aspectos técnicos, como a velocidade do site e a compatibilidade com
dispositivos méveis. Sites que oferecem uma navegacao fluida e sem obstaculos tém
maior probabilidade de alcancar uma posicado privilegiada, nos resultados de
pesquisa.

Algumas investigacdes demonstraram que muitos usudrios ndo se deslocam pelas
paginas de resultados, e a maioria dos cliques ocorre na area visivel (Hochstotter; Koch, 2009).
Esse fato ndo é surpreendente, ao observarmos para onde os olhos dos usuarios se dirigem,
nas paginas de resultados dos mecanismos de busca. Métodos de rastreamento ocular podem
ser utilizados para determinar esse comportamento. Para tal, € necessario usar cameras de
infravermelho para monitorar os movimentos das pupilas dos participantes, enquanto eles
empregam um mecanismo de busca, em um ambiente de laboratdério. Os dados coletados de
todos os participantes podem ser agregados, resultando em um mapa de calor que ilustra as
areas de maior fixacdo visual dos usuarios (Lewandowski, 2023).

A Figura 2 evidencia um mapa de calor com as acumulagdes tipicas de olhares, em uma
apresentacdo baseada em lista: os usuarios focam principalmente nos primeiros resultados;
guanto mais abaixo estiver um resultado, menos ele é visualizado e menos atencdo seu
snippet recebe. Diversos estudos confirmaram esses resultados, levando ao conceito do
"triangulo dourado", devido a concentracdo de atencdo visual. No entanto, essa distribuicao
se aplica apenas a listas ininterruptas. Se, por exemplo, houver anulncios expostos acima da
lista de resultados, os usudrios geralmente olham duas vezes: uma vez para o anuncio e
novamente para os resultados organicos, os quais sao lidos como de costume. Esse padrdo de

visualizacdo é conhecido como padrao F (Lewandowski, 2023).
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Figura 2 — Padrdes de visualizacao tipicos de resultados com base numa lista
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Fonte: Lewandowski (2023, p. 145)

A otimizacdao para mecanismos de busca nao influencia apenas a forma como os sites
sdo projetados e como o conteddo é apresentado. Sua influéncia comeca ja na fase de
producao do conteudo. Por exemplo, como o SEO é essencial para os veiculos de noticias, ele
ja faz parte do curriculo dos programas de jornalismo (Lopezosa et al., 2020). O SEQ influencia
cada vez mais o modo como os jornalistas escrevem e as politicas de SEO s3o aplicadas nas
redacdes (Dick, 2011; Giomelakis; Karypidou; Veglis, 2019; Prawira; Rizkiansyah, 2024).

Existem duas principais categorias de SEO: SEO On-Page e SEO Off-Page. O SEO On-
Page refere-se as praticas que podem ser aplicadas diretamente dentro de uma pagina da
web, como a otimizacdo de titulos, metadescricOes, palavras-chave, estrutura de conteudo e
elementos multimidia (Shahzad et al., 2020). Ja o SEO Off-Page concerne a acdes externas ao
site, como a construcdo de backlinks®, presenca em redes sociais e outras atividades que
afetam a percepcdo e a autoridade do site pelos motores de busca (Patil; Patil, 2018). Nos
proximos toépicos, discutiremos detalhadamente as estratégias e técnicas de SEO On-Page,
explorando como o conjunto dessas técnicas pode contribuir para a visibilidade e o impacto

das publicagdes cientificas.

Y Backlinks s3o links de outros sites para site (Berman; Katona, 2012).
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2.1 As Técnicas de SEO-On Page em contexto académico

O SEO On-Page trata do conteudo e da infraestrutura de um site (Shahzad et al., 2020).
O seu uso engloba a selecdo e a inser¢do de palavras-chave nos locais apropriados, além da
atribuicdo de titulos de pdgina adequados a cada pdgina de um site, visando a fornecer
conteudo relevante (Dover; Dafforn, 2011). Essa técnica refere tanto ao contelddo quanto ao
codigo-fonte HTML da pdgina que precisa ser otimizada (Patil; Patil, 2018), em oposi¢ao ao
SEO Off-Page, que se relaciona a links e outros sinais externos (Moz, 2024).

Os fatores On-Page, segundo Malaga (2008), envolvem a otimizag¢do interna de
elementos do préprio site, os quais podem ser ajustados diretamente e ndo dependem de
fatores externos (Jerkovic, 2009; Spindler, 2010). Smith (2024) salienta que as tags de titulo,
metadescricdes e tags de cabecalho sdo essenciais para o SEO On-Page, influenciando o
rangueamento e o engajamento do usudrio. Esses elementos ajudam os mecanismos de busca

a interpretar o conteldo e direcionam os usudrios para informagdes relevantes.

e Tags de titulo sdo o primeiro ponto de contato com o usuario. Devem ser concisas (50-
60 caracteres), conter palavras-chave e ser atrativas, porém, evitando o excesso de
palavras-chave.

® Metadescricdes (150-160 caracteres) influem na taxa de cliques, ao resumir o
conteddo, de modo claro. O uso natural de palavras-chave pode aumentar a
visibilidade.

e Tags de cabegalho (H1, H2, H3) organizam o conteudo para melhor leitura e SEO. O
H1 deve refletir o tema principal, enquanto H2 e H3 estruturam secdes, de forma

l6gica.

As estratégias de SEO On-Page evoluiram com as mudancas tecnoldgicas,
especialmente com o crescimento da busca por voz e o aspecto conversacional de uma busca.
Kerns (2017) explica que a busca vocal reduz a eficacia de palavras-chave isoladas, tornando
essencial o uso de frases naturais e perguntas estruturadas. Smith (2024) refor¢ca que
assistentes virtuais, como Google Assistant, Siri e Alexa, exigem a adaptacao dos algoritmos

para consultas mais conversacionais. Assim, um foco maior em palavras-chaves de cauda
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longa (em inglés long-tail keywords)> e conteudo baseado em perguntas tornam-se
fundamentais para um melhor desempenho nas buscas.

As técnicas de SEO On-Page possuem uma importancia significativa na escrita
académica, ja que a aplicagdo de estratégias de SEO em artigos cientificos pode aumentar a
visibilidade e o impacto das publicacdes, facilitando o acesso de pesquisadores e estudantes
que recorrem a mecanismos de busca, a fim de encontrar fontes confiaveis.

Nesse contexto, destaca-se ainda a contribui¢do de Trevisan (2023), que prop6s um
modelo tedrico de Academic Search Engine Optimization (ASEQ), com foco na otimizagao de
contelido para mecanismos de busca académicos, como o Google Scholar. O modelo
elaborado pelo autor articula praticas ligadas a estruturacdo semantica dos metadados,
otimizagao textual dos documentos académicos e aderéncia as légicas de ranqueamento dos
buscadores académicos. Embora este estudo focalize o SEO On-Page aplicado a comunicacdo

cientifica na web, reconhece-se que as praticas de ASEO s3o complementares, sendo

fundamentais para maximizar a visibilidade académica, nos ambientes digitais especializados.

3 METODOLOGIA

A pesquisa caracteriza-se como exploratdria e descritiva, resultando em uma
abordagem de natureza qualitativa, fundamentada na analise da literatura cientifica e técnica,
a qual possibilitou a constru¢ao do corpus teérico deste estudo. Como método, realizou-se
uma analise exploratdria sobre as praticas e diretrizes do Search Engine Optimization (SEO)
On-Page aplicadas ao contexto das publicagdes académicas, pautada em recursos
bibliograficos e documentais.

As andlises exploratdrias, conforme Gil (1999) e Selltiz, Wrightsman e Cook (1965), ndo
sdo exaustivas, possuindo um carater mais amplo e interpretativo, permitindo a compreensao
de fendbmenos contemporaneos e suas relagdes conceituais. O levantamento bibliografico foi
feito nas bases BRAPCI, Portal de Periddicos da CAPES, Web of Science e Scopus, além de
documentos técnicos especializados, como manuais e conteldos disponibilizados por

organizacdes de referéncia no campo do SEO.

2 palavras-chave de cauda curta s3o termos genéricos, geralmente com uma ou duas palavras, os quais possuem
alto volume de busca e ampla concorréncia. Ja as palavras-chave de cauda longa, compostas por trés ou mais
palavras, sdo mais especificas, tém menor volume de busca, mas oferecem menos concorréncia e maior taxa de
conversao, pois refletem melhor a inten¢do do usudrio.
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As estratégias de busca foram construidas através dos descritores “Search Engine
Optimization”, “SEO On-Page”, “visibilidade cientifica”, “publicacbes académicas”,
“otimizacdo de conteldo cientifico” e correspondentes em portugués, inglés e espanhol.
Foram selecionados artigos e documentos que abordam discussGes relativas a aplicagao de
técnicas de SEO, no ambiente académico, bem como suas intersec¢des com processos de
publicacao cientifica, visibilidade e ranqueamento, em mecanismos de busca.

N3o foi aplicada nenhuma restricdo geografica ou temporal, procurando-se garantir
uma visdo abrangente e atualizada do tema. Com a analise desse material, foram
identificadas, organizadas e discutidas as principais praticas de SEO On-Page, como o uso de
palavras-chave, otimizacdo de titulos, metadescricdes, estruturacdo hierdrquica do conteludo
(H1, H2, H3), formatacdo de URLs, links internos e otimiza¢cdo de elementos multimidia.

O resultado desse processo foi a construcdo do Quadro 1, o qual sintetiza as diretrizes
praticas para aplicacdo de SEO On-Page na escrita académica, oferecendo subsidios para
autores, editores e gestores da comunicacao cientifica, no sentido de aprimorar a visibilidade
e a performance das publicagdes nos ambientes digitais.

Assim, este trabalho ndo pretende testar hipdteses ou realizar experimentagdes, mas
interpretar, correlacionar e sistematizar conceitos e praticas de SEO On-Page, no contexto da
comunicac¢ao cientifica digital. Nao teve igualmente a pretensdao de esgotar a literatura
cientifica a respeito da temdatica ou de propor uma sintese exaustiva da literatura acerca da
tematica, pretendendo construir e apresentar uma base tedrica e aplicada para pesquisadores

e editores académicos interessados em ampliar a visibilidade de suas produc¢des na web.

4 ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

A andlise dos resultados obtidos sugere que as técnicas de SEO On-Page tém potencial
para influenciar positivamente a visibilidade das publica¢cdes académicas, nos mecanismos de
busca. O uso estratégico de palavras-chave, abordado por Smith (2024) e Sharma (2025), pode
favorecer uma maior taxa de visualizacdo e acesso aos artigos académicos. Notou-se que a
insercdo adequada e estratégica dessas palavras-chave, em titulos, resumos e no corpo do
texto, estad associada a melhores desempenhos em relacdo aqueles que ndo adotam tais
praticas. A melhoria dos titulos, conforme discutido por Kerns (2017) e Clarke (2020), indica
uma conexdo mais envolvente com o publico-alvo, resultando em efeito favoravel na escolha

de clique dos usuarios, nas paginas de resultados dos mecanismos de busca.
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As metadescri¢cdes, quando desenvolvidas em conjunto entre autores e editores, de
maneira clara e objetiva, potencialmente aumentam a taxa de cliques (CTR), pois fornecem
aos usuarios uma melhor percepcao prévia do contetudo. Dover e Dafforn (2011) e Patil e Patil
(2018) reforcam que, embora as metadescricbes ndo influenciem diretamente o
rangueamento nos mecanismos de busca, elas tém um papel importante, na percepcao e
engajamento dos leitores. A estrutura hierarquica do conteldo, com tags adequadas (H1, H2,
H3), pode facilitar tanto a indexac¢do pelos mecanismos de busca quanto a compreensao pelos
leitores. O uso coerente dessas tags, discutido por Kerns (2017) e Clarke (2020), parece estar
relacionado a uma leitura mais fluida e maior permanéncia, nas paginas.

Adicionalmente, a Figura 3 ilustra de que modo certos elementos como a URL, titulo e
descricdo, podem ser otimizados para destacar visualmente artigos académicos, nos
mecanismos de busca. Conforme Rodas, Vidotti e Monteiro (2016, p. 40), o " [...] snippet é
uma pequena descricdo que aparece logo abaixo do link de cada resultado apresentado nas
paginas dos mecanismos de busca e é criado automaticamente com base no contetdo do site
ou das paginas vinculadas a ele".

Figura 3 - Exemplo de artigo recuperado no Google

U rI h @ revistas.usp.br

tas.usp.br inc article , vie s
Title =Técnicas de Search Engine Optimization ( SEO ) aplicado ... .

G Ca 2 ) As aplica > técnicas de Search Engine snlppet
Description _Opum:zaucn SEOQ) desempenham um papel imporiante pai

Fonte: elaborado pelos autores (2025)

A Figura 3 exemplifica visualmente os principais elementos que compdem um snippet,
nos resultados de busca: URL, titulo e descricdo. Uma URL clara e estruturada, contendo
palavras-chave relevantes, contribui para melhor compreensao do conteudo antes do clique.
O titulo otimizado, contendo palavras-chave principais, pode atrair a atencao dos usudrios.
Para melhorar as técnicas de SEO On-Page exemplificadas na Figura 3 para um texto
académico, podem ser implementadas as seguintes melhorias:

e URL: Ser simplificada e otimizada para incluir palavras-chave relevantes de forma
direta. Em vez de uma URL longa e complexa, usar uma estrutura mais curta e
descritiva pode melhorar a indexacao e a compreensao pelos mecanismos de busca.

e Title: Ser mais descritivo e incluir palavras-chave adicionais para aumentar a relevancia

e atrair mais cliques. Deve ser claro, conciso e informativo.
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e Description: Deve ser mais detalhada e persuasiva, resumindo o conteudo do artigo,
de modo claro e atraente. Incluir palavras-chave relevantes pode aumentar a taxa de
cliques (CTR).

A seguir, apresenta-se o Quadro 1, o qual traca as técnicas de SEO On-Page e como

elas podem ser aplicadas a textos académicos:

Quadro 1 - Técnicas de SEO On-Page aplicadas a textos académicos

Técnica SEO On-Page

Sugestdes para Autores

Sugestdes para Editores

Referéncias

Uso Estratégico de
Palavras-Chave

Selecionar e inserir, de
maneira natural,
palavras-chave
relevantes no titulo, no
resumo e no corpo do
texto, incluindo também
palavras-chave de cauda
longa e expressoes que
favoregam a busca, por
meio de ferramentas de
inteligéncia artificial e
assistentes virtuais.

Revisar e otimizar a
inser¢do das palavras-
chave, a fim de garantir
adequacdo as boas
praticas de SEO.

Smith (2024), Sharma
(2025)

Otimizagdo de Titulos
(Title Tag)

Criar titulos
informativos, descritivos
€ concisos, 0s quais
contenham palavras-
chave primdrias e
favoregam a indexagdo,
nos mecanismos de
busca.

Revisar e ajustar o titulo
proposto, assegurando
gue seja otimizado para
melhor exibi¢ao nos
resultados dos
mecanismos de busca.

Dover e Dafforn (2011),
Kerns (2017), Clarke
(2020)

Otimizagdo de
Metadescri¢des

Elaborar resumo inicial
claro e objetivo, que
sirva como base para a
metadescrigdo.

Ajustar e otimizar a
metadescric¢ao final,
destacando as palavras-
chave e tornando-a
atraente e persuasiva.

Dover e Dafforn (2011),
Patil e Patil (2018)

Estruturagdo Hierarquica
(H1, H2, H3 etc.)

Organizar o texto em
tépicos e subtdpicos
claros e coerentes.

Aplicar corretamente as
tags HTML, garantindo
uma hierarquia clara que
facilite a indexacdo e
leitura.

Kerns (2017), Clarke
(2020)

Otimizagdo da URL

Sugerir palavras-chave
relevantes que possam
ser incorporadas a URL.

Criar URLs curtas,
descritivas e otimizadas
com palavras-chave para
melhor indexacgdo e
compreensao.

Smith (2024), Sharma
(2025)

Otimizagdo de Imagens

Incluir imagens, graficos
e tabelas acompanhados
de legendas e descri¢Ges
claras, relevantes e
alinhadas ao conteudo
do artigo.

Inserir textos
alternativos (alt texts)
corretamente otimizados
com palavras-chave
relacionadas as imagens.

Smith (2024), Sharma
(2025), Kerns (2017)
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Links Internos Sugerir conteudos Implementar Smith (2024), Sharma
Estratégicos relacionados internos corretamente os links (2025), Kerns (2017)
para promover a internos sugeridos,

continuidade da leitura. garantindo navegacgdo
fluida e relevancia
contextual.

Fonte: elaborado pelos autores (2025)

O Quadro 1 relune, detalhadamente, algumas das técnicas de SEO On-Page
identificadas na literatura e suas aplicagBes praticas, no contexto académico. Cada técnica
descrita aborda aspectos especificos que podem ser considerados por autores e editores, para
melhorar a visibilidade dos artigos cientificos. E importante frisar que, embora tais técnicas
tenham potencial para influenciar positivamente os resultados nas buscas, devem ser vistas
como parte de um conjunto de estratégias mais amplo, incluindo a producdo de contetdo
relevante, estrutura clara e otimizada, além da promogao ativa nas plataformas digitais.
Ademais, a eficicia dessas técnicas precisa ser avaliada, em estudos empiricos posteriores, a
fim de comprovar e mensurar precisamente seu impacto real na visibilidade académica.

As reflexdes aqui apresentadas revelam que, embora este trabalho se concentre na
sistematizacdo tedrica das praticas de SEO On-Page para a comunicagao cientifica, emergem
oportunidades claras para avancos metodoldgicos na darea. Considera-se, portanto, a
possibilidade de construcao de um modelo teérico ou framework especifico para SEO
Académico, alinhado as demandas da Ciéncia da Informacdo. Esse modelo poderia dialogar
com as heuristicas ja estabelecidas, no ambito do ASEO, como aquelas propostas por Trevisan
(2023), e contemplar certas dimensdes, como: (i) estruturacdo semantica dos metadados, (ii)
organizacao textual otimizada e (iii) adogao de praticas de disseminacdo em ambientes digitais
académicos e na web. Além disso, é pertinente realcar que a validagdo empirica dessas
praticas representa um caminho promissor, por meio de andlises de caso, testes A/B, ou
estudos longitudinais de comparacdao antes e depois da aplicacdo das técnicas. Tais
investigacGes poderiam mensurar, de forma objetiva, os impactos das praticas de SEO sobre
determinadas métricas, como visibilidade, ranqueamento em mecanismos de busca e alcance
da producdo cientifica, consolidando, assim, um referencial metodoldgico robusto para o

campo da comunicacao cientifica digital.

5 CONSIDERAGOES FINAIS
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Este artigo teve como objetivo discutir praticas de SEO On-Page aplicaveis a escrita
académica, com foco na melhoria da visibilidade de publica¢des cientificas na web. A principal
contribuicdo reside na organizacdo de conceitos e na proposicdo de um conjunto de diretrizes
praticas, adaptadas do SEO tradicional para o contexto académico, tema ainda pouco
explorado na area da Ciéncia da Informagao.

O presente trabalho preenche uma lacuna tedrica, ao articular os elementos do SEO
On-Page com a producdo académica, destacando como a otimizacdo de titulos,
metadescri¢des, hierarquias textuais, URLs e palavras-chave pode impactar diretamente na
encontrabilidade e no ranqueamento de artigos cientificos, nos mecanismos de busca. Além
disso, sinaliza-se a necessidade de avancos metodoldgicos na area, através de estudos
empiricos que validem essas praticas, bem como do desenvolvimento de modelos tedricos
especificos para SEO académico, alinhados as caracteristicas da comunicacdo cientifica digital.

Como avancgo futuro, recomenda-se a realizacdo de estudos empiricos que testem
essas estratégias, na pratica, além do desenvolvimento de modelos teéricos especificos para
avaliacdo e aplicacdo do SEO académico, ampliando o debate e a aplicacdo dessas técnicas,
no ambito da comunicacao cientifica.

Assim, como avanco futuro concreto, recomenda-se a constru¢ao de um framework
especifico para SEO Académico, de base tedrica ou empirica que consolide as diretrizes aqui
sistematizadas, integre praticas consagradas do ASEO e contemple dimensdes como
estruturacdao semantica de metadados, organizacdo textual otimizada e estratégias de
disseminacdo digital. A validacdo desse modelo, por meio de estudos empiricos e métricas
objetivas de visibilidade e ranqueamento, podera oferecer um referencial robusto e replicavel
para pesquisadores, editores e gestores da comunicacdo cientifica, fortalecendo a aplicacdo

estratégica do SEO no ambiente académico.
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