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Modalidade: Trabalho Completo

Resumo: o mercado de carbono tem sido apresentado por muitos como uma solucdo capitalista para
a emergéncia climdtica. Este artigo analisa 116 anuncios sobre crédito de carbono publicados no
Instagram, com base na Biblioteca de Anuncios da Meta, com recorte no estado do Para. O objetivo é
identificar como esses anuncios constroem discursos que reforcam a economiza¢do da natureza. A
metodologia é exploratdria e inclui a categorizagdo dos anuncios com base em critérios de analise de
conteudo. Os resultados indicam a predominancia de conteldos comerciais, com baixa presenga de
abordagens informativas. Esses resultados corroboram com outros estudos que apontam o mercado
de carbono como uma falsa solu¢do que, longe de mitigar a crise climatica, perpetua desigualdades e
aprofunda a conversao da natureza em ativo econémico.

Palavras-chave: crédito de carbono; mudangas climaticas; publicidade algoritmica no Para.

Abstract: the carbon market has been presented by many as a capitalist solution to the climate
emergency. This article analyzes 116 carbon credit ads published on Instagram, based on Meta's Ad
Library, focusing on the state of Para. The objective is to identify how these ads construct discourses
that reinforce the economy of nature. The methodology is exploratory and includes categorizing the
ads based on content analysis criteria. The results indicate a predominance of commercial content,
with a low presence of informative approaches. These findings corroborate other studies that point to
the carbon market as a false solution that, far from mitigating the climate crisis, perpetuates
inequalities and deepens the conversion of nature into an economic asset.

Keywords: carbon credit; climate change; algorithmic advertising in Para.
1 INTRODUCAO

A intensificacdo das mudancas climaticas impulsionou a criagdo de mecanismos de
mercado voltados a mitigagao de danos ambientais, entre os quais se destaca o comércio de

créditos de carbono. Embora concebidos como estratégias para a reducdo de emissdes, esses
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instrumentos vém sendo apropriados por interesses econ0micos que transformam a natureza
em ativo financeiro, reforgando a légica da economizagao da natureza. Plataformas digitais
como Facebook e Instagram possuem um carater estratégico na circulacdo de discursos que
legitimam essas praticas, tornando a publicidade sobre créditos de carbono nas midias sociais
um campo fértil para a analise critica das narrativas que, sob a aparéncia de sustentabilidade,
promovem a mercantilizagdo ambiental.

Este estudo investiga anuncios classificados como sensiveis sobre créditos de carbono
veiculados no Instagram, com base na Biblioteca de Anuncios da Meta. A pesquisa tem como
recorte regional o estado do Par3, regido estratégica apds o contrato bilionario firmado, em
2024, entre o governo estadual e a Coalizao LEAF. O estudo busca responder: como esses
anuncios circulam nas plataformas da Meta no Para e de que forma constroem discursos
voltados a economizacdo da natureza e a segmentacdo de publicos? Para isso, tem como
objetivo geral analisar os anulncios quanto a presenca dessa légica mercantil. Os objetivos
especificos envolvem: a) categorizacdo dos anuncios; b) identificacdo de elementos de
economizacao da natureza; e c¢) discussao das implicagcdes socioambientais dessas narrativas.

A fundamentacgao tedrica baseia-se no materialismo historico-dialético, especialmente
no conceito de fratura metabdlica; ademais, procura trazer também estudos sobre
desinformacao climatica, midias sociais e Amazonia. O estudo se justifica pela necessidade de
compreender como praticas comunicacionais digitais contribuem para a manutencdao das
desigualdades socioambientais e para o apagamento das responsabilidades estruturais pela

crise climatica, particularmente na Amazonia.
2 CREDITO DE CARBONOE A ECONOMIZACAO DA NATUREZA

O estudo é orientado pelos conceitos da teoria marxista sobre a relacdo dialética e
metabdlica entre homem e natureza. Karl Marx, ao analisar a alienacdo do trabalho, observou
que, ao transformar a natureza por meio da producdo, o ser humano também se distancia
dela: “O trabalhador nada pode criar sem a natureza, sem o mundo exterior sensivel e quanto
mais ele se apropria desta natureza, mais ele se priva da sua prépria vida” (Marx, 2010, p. 81).

No capitalismo, esse distanciamento se intensifica pela ruptura do metabolismo entre
sociedade e meio ambiente, configurando o que autores contemporaneos denominam fratura
metabdlica (Ramalho, 2010). Essa légica, sustentada pela dindmica de acumulagdo capitalista,

faz com que o homem deixe de se reconhecer como parte da natureza, promovendo uma
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expropriagcdo que ultrapassa as necessidades de sobrevivéncia e se insere em uma logica de
acumulagdo. Como consequéncia, a natureza é convertida em mercadoria, afetando nao
apenas o meio ambiente ndo-humano, mas também as préprias condicdes de existéncia
humana.

Um exemplo concreto dessa mercantilizagdo é o mercado de carbono. O conceito de
crédito de carbono foi oficialmente reconhecido no Protocolo de Kyoto, assinado em 1997,
como um mecanismo para compensar as emissdes de gases de efeito estufa. Paises e
empresas poderiam, entdo, comprar créditos gerados por projetos que comprovassem a
reducao de emissdes em outras localidades (Andrade; Costa, 2008). Apesar de sua proposta
original, que tinha por intencdo a mitigacdo climatica, esse mecanismo passou a ser
empregado por setores econdmicos que o transformaram em uma nova fonte de lucro, como
0 agronegdcio.

No Brasil, o agronegdcio ndo soé se beneficia desse mercado, mas também atua sendo
um dos principais financiadores da desinformacdo a respeito das mudancas climaticas (Dias;
Issberner, 2024). Autores como Medeiros et al. (2024) chamam atengdo para a presencga do
agronegoécio como poderosa forca politica no Brasil, sendo um dos principais setores
econOmicos e responsavel por impulsionar/difundir uma narrativa do lobby antiambiental no
pais.

A distin¢do entre publicidade verde e greenwashing é fundamental para compreender
0 uso estratégico da retdrica ambiental no ambiente digital. Kwon et al. (2023) trazem essa
distincdo e esclarecem que a publicidade verde se refere a campanhas que abordam questoes
ambientais de forma geral, podendo ou ndo apresentar distor¢des ou omissdes, sem que haja,
muitas vezes, intencdo deliberada de enganar; ja o greenwashing constitui uma estratégia de
comunicac¢do intencionalmente enganosa que explora seletivamente elementos simbdlicos
sem respaldo em agbes concretas ou informacoes substantivas. Em sua analise de campanhas
de grandes corporagdes nas redes sociais, os autores identificaram que mais de 70% das
alegacbes ambientais eram enganosas, o que reforca a critica de que a imagem de
sustentabilidade tem sido instrumentalizada como ativo simbdlico para a acumulacdo de
capital.

As discussdes sobre este tema contribuem para compreender que a desinformacao
climatica nas midias digitais ndo é apenas uma questdo de circulacdo de informacdes falsas

ou distorcidas, mas uma expressado profunda do modelo econ6mico que organiza a relacao
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entre sociedade e natureza. A perspectiva adotada compreende o Antropoceno como o
reflexo de uma cadeia de relagbes que conecta capitalismo - interesses econdmicos -
economizacdo da natureza - defesa desse modelo via desinformacdo e negligéncia
(Issberner, 2024).

O estado do Para foi utilizado como filtro da pesquisa por sua posicdo estratégica no
debate sobre mercado de carbono no Brasil. Em 2024, o governo estadual firmou um contrato
com a Coalizdo LEAF no valor de aproximadamente RS1 bilhdo, com base na promessa de
venda de créditos vinculados a reducdao de desmatamento entre 2023 e 2026. O acordo foi
criticado e contestado pelos Ministérios Publicos Federal e Estadual, que apontaram a
violagdo da Lei n2 15.042/2024 — legislacdo que proibe a venda antecipada de créditos ainda
nao gerados (MP, 2025).

Historicamente, a Amazonia tem sido apresentada como uma fronteira de
desenvolvimento, mas as promessas associadas a esse discurso pouco beneficiaram a
populacdo local (Mendes, 2006). Pelo contrario, contribuiram para a degradacdo ambiental,
o enfraquecimento de modos de vida tradicionais e a concentracdo de beneficios em grupos
economicos restritos (Loureiro, 2012). O mercado de carbono, ainda que revestido de uma
retdrica sustentavel, reproduz essa légica. O discurso do desenvolvimento sustentdvel, que se
apresenta como solugdo climatica, age na pratica como instrumento de manutencao da

desigualdade socioambiental (Freitas; Nélsis; Nunes, 2012).

3 METODOLOGIA

Esta pesquisa é exploratdria quanto ao objetivo, de abordagem qualitativa, e adota
procedimentos de andlise de conteldo de postagem sobre crédito de carbono em uma midia
social. A coleta dos dados foi realizada no dia 17 de abril de 2025 na Biblioteca de Anuncios
da Meta*. Nela, foi utilizado o termo de busca “crédito de carbono”, além da aplicacdo dos
seguintes filtros: (i) tipo de anuncio sensivel (relacionado a temas sociais, elei¢des ou politica);
(ii) status inativo; (iii) periodo de exibicdo (entre 17 de abril de 2024 e 17 de abril de 2025);
(iv) localizacdo no estado do Para; (v) idioma portugués; e (vi) plataforma Instagram. A partir
desses parametros, considerando as limitacdes de transparéncia da plataforma (Le Pochat et

al., 2022; Medeiros et al., 2024), foram recuperados 116 anuncios. Apds filtragem de

! Disponivel em: Biblioteca de Anuncios da Meta
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relevancia realizada por duas pesquisadoras para ver se os anuncios atendiam os critérios
estabelecidos, todos foram mantidos.

Foram seguidas as trés etapas propostas por Bardin (2011): a pré-andlise, a exploracdo
do material e o tratamento dos resultados e interpretagao. Apds a pré-analise, na exploragao
do material, cada anuncio foi analisado individualmente por duas pesquisadoras com base nos
seguintes critérios: 1) Economizagdao da natureza - anuncios que vendiam diretamente
produtos, servicos, projetos relacionados ao crédito de carbono ou tratavam sobre o tema
nessa perspectiva de lucro e 2) Conscientiza¢do/informacgdo - anlncios que tratavam do
crédito de carbono sem associa¢do direta a praticas comerciais.

Posteriormente, foi realizada uma categorizacdo temadtica conforme o conteldo
principal do anuncio: Treinamento, promocdo de treinamentos gratuitos; Agronegdcio,
relacionado as atividades do setor; Construgao Civil, envolvendo aplica¢gdes no setor de obras;
Consultoria, oferta de servicos especializados; Contetdo sobre o tema, referindo-se a
producdo de materiais diversos, sem ter carater informativo ou educativo e com finalidade
econdmica; Curso, venda de cursos pagos; Reportagem do Agro, divulgacdo de videos e
podcasts sobre o setor; Conscientizagdo, abordagem critica ou informativa sem finalidade
econdmica; e Politica, quando parlamentares tratavam do assunto em seus canais ou
campanhas.

Nos casos em que um anuncio apresentava elementos de mais de uma categoria (por
exemplo, quando foi classificado simultaneamente como agronegdcio e politica), apds
discussdo entre as pesquisadoras, adotou-se como critério a categoria predominante, definida
pela énfase da narrativa e pelo objetivo principal, identificados a partir da analise do texto, da
imagem e do contexto da postagem.

A partir dessa classificacao, foi possivel observar em que medida os anuncios reforcam
narrativas de economizac¢do da natureza, alinhando-se ou ndo a loégica da mitigacao climatica.

Quanto ao tratamento e a interpretacao dos dados, as informacdes extraidas de cada
anuncio foram sistematizadas na ferramenta Planilhas do Google, registrando-se o link de
acesso do anuncio, a descricdo textual, as categorias e a descricdo de cada categoria, assim
como, uma coluna para observacgoes. A classificacdo foi realizada com base nos parametros
definidos na etapa anterior. Embora ndo tenha sido adotada dupla codificacdo independente,
a categorizacdo passou por releitura integral e revisdo cruzada entre as autoras, a fim de

assegurar consisténcia na aplicacdo das categorias e reduzir vieses interpretativos.



XXV Encontro Nacional de Pesquisa em Ciéncia da Informagao - XXV ENANCIB
Rio de Janeiro, RJ - 03 a 07 de novembro de 2025

4 RESULTADOS E DISCUSSAO

O processo de andlise envolveu a categorizagdao dos anuncios conforme o contetdo
veiculado, distinguindo-se entre anuncios de venda de produtos e servicos, anuncios de
caradter informativo e outros tipos de publicagdes. Para demonstrar o processo de
categorizacdo, elaborou-se o Quadro 1, que apresenta trés exemplos de anuncios de
categorias distintas, acompanhados de uma breve justificativa. Os exemplos ndo esgotam o

conjunto, mas evidenciam os critérios aplicados na categorizacdo dos anuncios.

Quadro 1 - Exemplos de anuncios e justificativas de categorizagdo

Categoria Exemplo resumido do antncio Justificativa da classificagao
Conteudo sobre o tema “Descubra como o Estado esta fazendo | Classificado como Conteudo, pois
para ganhar com créditos de carbono...” | informa e promove o tema do
(Emisfera Agro) crédito de carbono de forma

institucional, sem venda direta.

Consultoria “A nova Lei n2 15.042/2024... conhega | Classificado como Consultoria, pois
como se preparar para atuar no mercado” [o foco é oferecer servigos
(Horiens Risk Advisors) especializados para adaptagdo a

regulamentacado.

Construcao civil “Se vocé é novo por aqui, seja bem-vinda... | Classificado como Construgao Civil,
acompanhe nossos projetos sustentaveis” | pois vincula o discurso de
(Bruna Siciliano Alves) sustentabilidade e

empreendimentos imobiliarios.

Fonte: Elaborado pelas autoras, 2025.

A partir dessa categorizacao inicial, o Grafico 1 demonstra essa distribui¢cdo por tipo
de conteudo, enquanto o Grafico 2 indica os perfis com maior niumero de publicagdes no
periodo analisado.

A analise dos 116 anuncios coletados revelou que a maioria dos anuncios promovia a
economizacdo da natureza e focava na venda de produtos e servicos destinados,
principalmente, ao agronegdcio e as consultorias ambientais. Apenas dois anuncios
apresentaram abordagens distintas, voltadas a conscientizagao climatica, sem que houvesse
associacOes diretas a praticas comerciais.

Dos 116 anuncios analisados, 52 pertenciam a categoria Conteldo sobre o tema
(crédito de carbono). Na Figura 1, é possivel identificar a caracterizacdo e a narrativa desses

anuncios.
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Figura 1 - Anuncio na Biblioteca da Meta categorizado como conteldo sobre o tema crédito
de carbono

- Patrocinado
Ider ac3o da biblioteca: 572407511

"Créditos de carbono: o que sdo?

Créditos de carbono sao certificados emitidos para projetos que
reduzem as emissdes de gases de efeito estufa, como o CO2.

Cada crédito representa uma tonelada de CO2 evitada ou removid
da atmosfera.

Esses créditos podem ser comprados e vendidos no mercado de
carbono, incentivando empresas e paises a investir em projetos
sustentaveis e reduzir suas pegadas de carbono.

#CréditosDeCarbono #Sustentabilidade #MudancasClimaticas
#EconomiaVerde

#donamalufarm #farm #bank #banco

#fazenda #agquidauanaportaldopantanal

#pantanal

@fazenda_da_dona_malu
@agropecuariamarialuiza
@c6bank

Carbon Credits: a step towards a sustainable future.

Fonte: Biblioteca (2025)

Conforme a Figura 1 acima, é possivel observar como o mercado de carbono é
promovido sob uma ldgica financeira. Os créditos de carbono sdao apresentados como
certificados negociaveis, com foco em atrair investimentos e estimular empresas a reduzir
emissdes, enquanto a dimensdo ambiental aparece como justificativa secunddria. A ilustracao
reforca esse viés ao mostrar moedas brotando do solo, fato que simboliza a conversao da
natureza em capital. Trata-se de uma expressdao da economizacdo da natureza (Ramalho,
2010), na qual questdes ecoldgicas sdo subordinadas a légica de mercado (Oliveira, 2025).

Nas categorias Consultorias e Treinamento, reforca-se essa tendéncia por meio da
promessa de retorno financeiro e da capacitacdo de novos agentes para atuar nesse mercado,
ampliando a base de reproducdo do modelo. A presenca minima de anuncios voltados a
conscientizacdo, apenas dois em todo o corpus, indica que a dimensado informativa critica é

marginal, o que contribui para a manutencdo de um discurso climatico despolitizado

0]

funcional a acumulac¢do de capital, como mostra o Gréfico 1.
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Grafico 1 — Categorizagdo dos anuncios sobre crédito de carbono na Biblioteca da Meta
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Fonte: Elaborado pelas autoras, 2025.

Entre os dois anuncios com abordagem de conscientizacdo, um era do Instituto
Republica e abordava as injusticas climaticas; ja o outro, do Instituto Terra e Trabalho, criticava
a apropriacao da pauta do crédito de carbono pelo agronegdcio. Este ultimo destaca que
muitos dos créditos estavam sendo gerados em dareas que ja deveriam estar protegidas por
lei, apontando a contradicdo do modelo vigente. Esses foram os Unicos casos que nao
apresentavam elementos de economizacdo da natureza.

Ao analisar os cinco perfis que mais publicaram anuncios no periodo, entre eles, Dr.
Sanquetta, Brasil Amazbnia Agora e SafeCarbon, verificou-se que suas estratégias
comunicacionais variam entre a promoc¢do de capacitacdo profissional, a divulgacao
institucional e a intermediacdo comercial de créditos. O Dr. Sanquetta, por exemplo, associa
sua autoridade académica a promessa de altos ganhos, enquanto o Brasil Amaz6nia Agora
adota um discurso institucional suavizado, préximo ao greenwashing, e a SafeCarbon atua
como corretora entre produtos e empresas. Ainda que adotem formatos distintos, todos
reforcam a ldgica de conversdo da natureza em ativo econémico, entendida como parte da
fratura metabdlica entre sociedade e meio ambiente (Ramalho, 2010) e da mercantilizacdo de
funcdes ecoldgicas essenciais no capitalismo econémico (Oliveira, 2025). Essa tendéncia
confirma a critica de que mesmo sob a retdrica de sustentabilidade, a publicidade sobre
créditos de carbono em plataformas digitais opera majoritariamente para legitimar praticas

econOmicas extrativistas e de acumulagdo de capital. A distribuicdo desses perfis e suas
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respectivas frequéncias de anuncios podem ser observadas no Grafico 2, apresentado a

seguir.
Grafico 2 — Perfis com mais anuncios sobre crédito de carbono na Biblioteca da Meta
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Fonte: Elaborado pelas autoras, 2025.

A economizacdo da natureza, conceito central neste estudo, é abordada como o
processo pelo qual a natureza deixa de ser tradicionalmente reconhecida por seus valores
ecolégicos, sociais e culturais, e passa a ser tratada como um ativo de mercado. Essa logica
estd presente nos anuncios analisados nas plataformas da Meta. A pesquisa identificou que a
maioria dos conteudos publicitarios sobre crédito de carbono promove essa narrativa. Apenas
dois conteudos analisados ndo reproduziam tal perspectiva. Os demais estavam voltados ao
engajamento de fazendeiros e empresarios do agronegdcio no mercado de carbono, além da
promocdo de consultorias ambientais, setor que ainda carece de regulamentacdo e cuja
credibilidade tende a ser questiondvel (Medeiros et al., 2024).

A defesa desse modelo se da por diversos meios: falta de fiscalizagdo ambiental,
desmonte de politicas publicas e manipulacdo das informacdes nas midias digitais — espaco
onde se perpetua um tipo de realidade que reforca os interesses do capital, mesmo sob o
disfarce de neutralidade. As midias digitais sdo, assim, uma extensdo do meio ambiente
moldado por esse metabolismo social. Plataformas como Facebook, Instagram, TikTok e X
transformam dados, atencao e engajamento (likes, views, comentarios) em mercadoria. Esses
dados sdo processados por data centers operados por empresas biliondrias como Alphabet,
Meta e X, que mantém interesses corporativos e ideoldgicos (Bezerra, 2024).

Assim, é importante compreender que as mudancas climaticas ndo sdao fendmenos
naturais isolados, mas sim produtos histéricos da acdo humana sobre a natureza. E a

desinformacdo climatica atua para deslocar o foco das responsabilidades estruturais e
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oferecer falsas solu¢des técnicas e pontuais — como a simples compra de créditos de carbono
— sem questionar as bases econdmicas da crise ecoldgica. Essa logica se insere no que autores
como Fenzl e Ravena (2014) descrevem como um discurso climatico despolitizado, que
promove solugdes técnicas de mitigagcdo desvinculadas de questionamentos estruturais sobre
o modelo econ6mico vigente.

Oliveira (2025, p. 61) ressalta que, embora os mercados de carbono, especialmente os
voluntarios, tenham sido apresentados como solugdes para mitigar as emissdes de gases de
efeito estufa, eles frequentemente falham em gerar resultados efetivos. Ao permitir que
grandes emissores compensem suas atividades sem alterar significativamente suas praticas
produtivas, esses mecanismos contribuem para uma falsa sensacdo de responsabilidade
ambiental (Albuquerque et al., 2024).

O surgimento desses mercados, impulsionado por pesquisas e lobbies corporativos,
sobretudo de empresas norte-americanas, demonstra seu potencial como estratégia de
publicidade verde. No entanto, em vez de transformar a légica de produgdo e consumo,
muitos desses sistemas recorrem ao greenwashing, utilizando a estética e o discurso da
sustentabilidade para manter praticas destrutivas sob a aparéncia de compromisso climatico.

Essa dinamica ilustra o que Marx denominava alienacao da natureza e do trabalho: as
solucdes oferecidas ndao enfrentam as causas estruturais da degradacdao ambiental, mas
ocultam sua persisténcia. Oliveira (2025) também enfatiza que o mercado de carbono
transforma fungdes ecoldgicas essenciais em mercadorias negociaveis, fato que aprofunda a
l6égica de apropriacdo capitalista da natureza. Enquanto isso, grandes corpora¢cdes mantém
suas emissdes e financiam projetos pontuais de restauragdo em territdrios periféricos, sem
promover mudancas estruturais no padrdo industrial. Com isso, os mercados de carbono nao
apenas falham em conter a crise climdtica, mas reforcam desigualdades socioambientais,
sobretudo em regiGes como a Amazo6nia, onde os impactos da crise recaem de forma mais

intensa sobre os mais vulneraveis, como comunidades indigenas e tradicionais.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Os resultados apontam que, sob o discurso de sustentabilidade, o mercado de carbono
vem sendo apresentado a partir de légicas histéricas de reproducdo da exploracdo da

Amazonia e de marginalizacdo de seus povos. Como ressalta Mendes (2006, p. 47), a regido
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foi constantemente pensada a partir de “uma visdo simplista”, ignorando sua complexidade
social e ambiental.

Além disso, o estudo evidenciou que, embora o mercado de carbono tenha sido
concebido como um mecanismo de mitiga¢do climatica, a andlise dos anuncios veiculados na
Biblioteca da Meta, no recorte entre 2024 e 2025, revelou a apropriacdo desse discurso
principalmente pelo setor do agronegdcio. Os conteudos publicitarios analisados mostram
que a légica de compensacao ambiental foi transformada em uma oportunidade de mercado,
desviando-se de seu objetivo original. Assim, o mercado de carbono, mais do que uma
estratégia efetiva de enfrentamento da crise climatica, confirma a tendéncia de conversao da
natureza em ativo econdmico, reforcando desigualdades socioambientais e econdmicas
historicas.

Assim, o mercado de crédito de carbono, ao se apresentar como solucdo para a crise
climdtica, perpetua um modelo econdmico que é responsavel pelas préprias transformacdes
gue afirma combater. A citacdo de Marx, “mas, never mind, uma vez mais, a riqueza nacional
é, por natureza, idéntica a miséria do povo” (Marx, 1985, p. 300), explicita a contradicao
central presente nos discursos de desenvolvimento aplicados a Amazonia. Embora se
promova uma retdrica de progresso através do mercado de carbono, os ganhos continuam
concentrados em grupos econémicos, enquanto populagdes que historicamente preservam a
floresta seguem marginalizadas das decisdes e dos beneficios. Em um contexto em que a 302
Conferéncia das Na¢Ges Unidas sobre Mudancas Climaticas (COP30) ocorrera em Belém do
Pard, torna-se urgente que a sociedade acompanhe essas dindmicas para que as vozes dos
povos da floresta ndo sejam, mais uma vez, excluidas do centro do debate.

Entre as limitacGes deste trabalho, podemos incluir o tamanho reduzido do corpus,
gue em parte se deve pelas limitacdes de transparéncia da prépria plataforma pesquisada.
Além disso, a opcao por pesquisar anuncios permite observar o que esta sendo impulsionado
dentro das redes da Meta, o que é relevante para nosso escopo, mas nao todo o conteldo
on-line sobre o tema.

Sugere-se que outros trabalhos sejam realizados, a fim de identificar se ha
desinformacdo no conteddo dos anuncios. Futuros estudos também podem abordar como o
tema vem sendo tratado em outros meios digitais e veiculos de comunica¢do, bem como

expandir a analise para outros estados e outras regides do Brasil.
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